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REGIUNEA

Cahul

Bine ati venit la Cahul.

Va salutdm din Regiunea de Sud a Moldovei, unde soarele
e generos, fructele sunt dulci, iar oamenii sunt zdmbitori

si buni. Centrul urban Cahul e situat pe Cdmpia Prutului
Inferior, la doar 5 km de la frontiera cu Romania si la 175 km
de Chisindu.

Denumirea actuald, Cahul, a fost adoptatd in 1835, prima
atestare documentard a localitatii fiind Tn 1502, sub numele
de Scheia. Cu o populatie de peste 30 de mii de locuitori,
Cahul este centrul administrativ al Regiunii cu acelasi nume
si al 7-lea oras ca marime din tara.

Aici inima Moldovei bate altfel, cu bundtate,
prietenie si multd emotie.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare




Sloganul nostru

Inima bate acolo unde este viatd. Inima noastrd bate la Cahul.
Pentru cd avem locuri pitoresti si una dintre cele mai frumoase
rezervatii naturale din tard, casd a nufdrului alb. Pentru cd tot

ce facem e cu poftd de viatd si astfel, ne adundm in inima orasului
in fiecare sGptdmanad pentru a dansa Hora de la Sud. Suntem activi,
moderni si ne bucurdm de schimbdrile bune din regiune.

Cahul e o regiune cu multe posibilitdti. Geografic, avem doud cdi
de acces spre Europa si iesire la portul international Giurgiulesti,
situat pe fluviul Dundre.

Clima calda si solurile bogate in cernoziom fac acest loc unul inedit
pentru agriculturd, astfel aici cresc fructe si legume pline de savoare,
apreciate pe pietele locale si internationale

Un alt motiv de mandrie sunt cele doud lacuri naturale, Manta

si Beleu, precum si rezervatia naturald Prutul de Jos, protejatd

de UNESCO. Astfel, Regiunea Cahul gdzduieste doud statiuni balheare
ce contribuie substantial la potentialul turistic de aici.

Demografic, ne bucurdm cd devenim o regiune tot mai plind de viatd,
in care se nasc multi copii si se creazd noi familii.
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Caracterul brandului

Simbolistica brandului Regiunii Cahul

Izvorul vietii
Inima noastrd bate si bate
sanatos, pentru cd avem
ape minerale curative cu
proprietati unice.

Dragostea de viata
Suntem oameni energici si emotivi.
Simtim cu toatd inima si trdim
Cu gust.

Nufarul Alb
Unul dintre simbolurile reprezentative ale regiunii
este Nufdarul Alb ce creste in rezervatia naturald

Prutul de Jos.
Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare



Valorile brandului

Grija Spirit local

Oamenii din Regiunea Cahul Ne mdandrim cu Regiunea Cahul,

sunt pozitivi si z=&mbitori. Astfel, cu locurile pitoresti, oamenii

comunicarea noastrd va fi marcatd muncitori si talentati de aici.

de un ton atent si grijuliu. Ne cunoastem potentialul si sustinem
initiativele locale.

Prietenie ..
Bunavointa

Hora de la Sud ne-a invatat sd

credm relatii de prietenie cu cei Iubim viata in toate manifestarile ei.

care ne viziteazad Regiunea. Apreciem oamenii deschisi

Comunicarea noastrd este una caldd.  oportunitdtilor de dezvoltare
Si he asociem cu ei.
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Brandul ih cuvinte

Cum vorbim despre Regiunea Cahul

Inima noastrd bate si ih cuvinte. In mesajele despre
brand Tncurajdm utilizarea sintagmei ,Regiunea Cahul”.
Aceasta se va scrie cu majuscule in toate cazurile.

Vom utiliza doar cuvantul ,Regiune” in contextul in care
ne referim la mai multe regiuni ale tarii. Recomanddm
utilizarea singulard a cuvantului ,Cahul” atunci cdnd ne
referim la municipiu.

Sintagma ,,Primaria municipiului Cahul” se va utiliza doar
in textele care fac referire la institutia respectiva.

In materialele de comunicare, vom utiliza un ton al vocii
prietenos si un limbaj accesibil tuturor, iar fiecare mesaj
va fi insotit de o reprezentare vizuald ce sustine sloganul
brandului nostru — ,Unde inima ta bate”.

Incurajdm utilizarea combinatiilor de cuvinte si a
sintagmelor atribuite brandului, conform exemplului:
Jnima creatiei’, ,inima urband”, ,inima sportului”, ,inima
economiei”.
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Inima
creatiel

Inima
urbaondad

Inima
sportulul

Inima
economica



Proprietatea intelectuald

Brandul Regiunii Cahul este administrat de cdtre
Primdria municipiului Cahul, insd poate fi utilizat

de cdatre oricine, cu conditia respectdrii urmatoarelor
principii:

1. Sunt urmate cu strictete prevederile din acest Ghid;

2. Brandul este utilizat in scopuri constructive, apolitice, in
contextul unor activitati legale.

Pentru a obtine materialele necesare aplicdrii brandului
regiunii, adresati-va Primdriei Municipiului Cahul prin
completarea unui formular de solicitare, care poate fi
descarcat pe site-ul primdriei:

www.primariacahul.md
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Parteal
Ghidul identitatii vizuale

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare



Logoul

Logoul Regiunii Cahul este construit din trei
elemente — simbolul, cuvdntul ,Regiunea” si
cuvantul ,Cahul”.

Simbolul reprezintd imaginea graficd a unei
inimi plasate in centrul nufarului — floarea
rard ce creste in rezervatia naturald

Prutul de Jos.

Impreund, cele trei elemente constituie logo-
ul si transmit ideea sloganului ,Unde inima ta
bate" — locul in care suntem inspirati, in care

ne place sa trdim, unde ne dezvoltdm

Si crestem impreund.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

REGIUNEA

Cahul
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Simlbolul

Inima noastrad, bate intr-o zond naturald extrem

de frumoasaq, plind de oameni prietenosi si binevoitori.
Anume din acest motiv, am selectat drept simbol

al Regiunii inima aflatd in centrul unui nufar, care
reprezintd dragostea si aprecierea noastrd pentru

frumusetile naturii, precum si bundtatea oamenilor locali.

Liniile ce formeaza conturul nufarului sunt

reprezentate prin puncte asemeni unor picaturi

de apgq, ce reprezintd apele minerale din Regiunea Cahul,
biosfera Prutului de Jos si a Lacului Beleu — adevarate
comori ale naturii, care meritd vizitate cel putin o data.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare
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Simlbolul

Pentru marimi micro

In cazul in care I&timea simbolului este
mai micd de 10 mm, se va utiliza varianta pentru
marimile micro a simbolului.

Aceasta reprezintd o simplificare a simbolului

principal prin micsorarea numarului de picAturi
Si cresterea marimii lor.
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[
X
5MM < X<10MM

Latimea minimd admisd a simbolului
este de 5 mm. Este interzisd utilizarea
unui simbol mai mic decét Idtimea
minima admisd.
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Cu drag din Cahul

Simbolul in tandem cu sintagma ,,Produs

cu drag in Regiunea Cahul” este un marcaj
dedicat producdatorilor locali si activitatilor de
promovare a produselor din regiune.

Acesta poate fi plasat pe ambalaje, utilizat in
comunicare cu scop de promovare, precum
si in cadrul altor materiale si contexte
relevante, aprobate in prealabil.

Alegeti versiunea orizontald sau verticald

a marcajului si setati marimea acestuia in
functie de context.
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3 Produs cu drag

@ n Regiunea Cahul

Produs cu drag
in Regiunea Cahul
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Logoul Regiunii Cahul

Versiunea principald a logoului

REGIUNEA

Cahul

Versiunea verticald
Este versiunea recomandatd pentru plasare,

asa cum sustine cel mai bine simetria din
simbol si oferd o prezentare vizuald finisatd.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

e et REGIUNEA

Cahul

Este recomandatd pentru situatiile Tn care
spatiul vertical este restréns. De exemplu, in
cazul in care logoul apare IGngd alte logouri.

Versiunea orizontald
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Logoul municipiului Cahul

Pentru utilizare doar in contextul comunicarii
ce se referd la municipiul Cahul

Cahul

Versiunea verticald
Este versiunea recomandatd pentru plasare,

asa cum sustine cel mai bine simetria din
simbol si oferd o prezentare vizuald finisatd.
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Versiunea orizontald

Este recomandatd pentru situatiile Tn care
spatiul vertical este restréns. De exemplu, in
cazul in care logoul apare IGngd alte logouri.
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Logoul Primariei Municipiului Cahul

Pentru utilizare doar in contextul comunicarii
ce se referd la Primadria Municipiului Cahul

PRIMARIA
MUNICIPIULUI

Cahul

Versiunea verticala

Este versiunea recomandatd pentru plasare,

asa cum sustine cel mai bine simetria din
simbol si oferd o prezentare vizuald finisatd.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

~"". PRIMARIA
****e MUNICIPIULUI

ahul

Este recomandatd pentru situatiile Tn care
spatiul vertical este restréns. De exemplu, in
cazul in care logoul apare IGngd alte logouri.

Versiunea orizontald
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Logoul combinat cu slogan

In campaniile de comunicare despre
Regiunea sau municipiul Cahul este
recomandatd utilizarea logoului impreund
cu sloganul Regiunii.

Sloganul nu poate fi utilizat in cazul aplicarii
logoului Primariei Municipiului Cahul.

Asa cum constructia logoului in acest caz
este una mai complexd, se recomandd
reproducerea sa relativ mai mare, cu
respectarea regulilor de spatiu liber in jurul
logoului.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

REGIUNEA

Cahul

Unde inima ta bate

Cahul

Unde inima ta bate

REGIUNEA

L'/ Cahul

Unde inima ta bate

\Q/Cahul
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Spatiul liber in jurul logoului

Pentru o reproducere corectd, logoul trebuie

“sa respire”. Este important sd ne asigurdm cad in jurul
acestuia este suficient spatiu liber, chiar dacd asta
inseamnd micsorarea logoului.

Indiferent de versiunea utilizatd, construim spatiul
liber in jurul logoului conform regulilor de mai jos.

REGIUNEA

Versiunea orizontala
Este recomandatd pentru situatiile Th care

spatiul vertical este restrans. De exemplu, in
cazul in care logoul apare Idngd alte logouri.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

Versiunea verticald
Este versiunea recomandatd pentru plasare,

asa cum sustine cel mai bine simetria din
simbol si oferd o prezentare vizuald finisatd.
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Culorile primare

Culorile primare ale Regiunii Cahul sunt
rosu, alb si negru. Rosu simbolizeazd
inima si energia localnicilor, alb reprezinta
frumusetea si puritatea nufdrului, iar
negru este sugestiv pentru simplitatea
noastrd si tonul vocii accesibil oricui ne
adresdm. Suntem prietenosi si deschisi,
iubim din toatd inima si comunicdm

pe un ton la fel de cald.

In comunicarea online sau in cea tipdritd,
culorile rosu si negru se vor utiliza pentru
reprezentarea logoului, cat si pentru textul
principal. Recomanddm aplicarea logoului
pe fundal alb.

Culoarea rosie este culoarea principald
a brandului, pe care o vom utiliza prioritar

in grafica de brand, pe coperte si in materialele

adiacente.
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Rosu

RGB: 225, 40, 40
HEX: #e12828
CMYK: 0, 94, 86, 0
PANTONE 485 C

Alb

RGB: 255, 255, 255
HEX: #ffffff
CMYK:0,0,0,0

Negru

RGB: 41, 41, 41
HEX: #292929
CMYK: 0, 0, 0, 95
PANTONE 419 C




Culorile secundare

Brandul nostru are patru culori secundare:

Verde, Moy, Verde deschis si Portocaliu.
Fiecare dintre ele este purtdtoarea unui

simbol corespunzator elementelor naturii
din regiune: Lacul Beleu, Levanticd, Mentg,

Caisa.

Regiunea noastrd se mdndreste cu
fructele, florile si locurile sale pitoresti.
Astfel, culorile secundare au scopul
de a reda caracterul specific al
Regiunii Cahul, pe toate platformele
de comunicare.

Recomanddam utilizarea culorilor
secundare doar in calitate de culori
pentru fundal. Fiecare campanie
de comunicare va include cel putin
trei materiale cu utilizarea culorilor
principale.
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Lacul Beleu

RGB: 23, 74, 69
HEX: #164944
CMYK: 86, 43, 61, 50
PANTONE 4189 C

Levdntica

RGB: 138, 71, 240
HEX: #8047f0
CMYK: 59,76,0,0
PANTONE 7442 C

Caisd

RGB: 250, 191, 36
HEX: #fabf24
CMYK: 0, 27,90, 0
PANTONE 1235 C

Lacul Beleu deschis

RGB: 163, 191, 178
HEX: #a3bflb2
CMYK: 41,14, 33,0
PANTONE 558 C

Levdnticd deschis

RGB: 214, 211, 237
HEX: #déc%ed

CMYK: 18, 24, 0, 0
PANTONE 2085 C

Mentd deschis

RGB: 184, 229, 207
HEX: #b8e5cf

CMYK:33,0,33,0
PANTONE 2253 C

Caisd deschis

RGB: 242, 219,163
HEX: #f2dba3

CMYK:7,13,44,0
PANTONE 7401 C
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Variatiile logoului

Culorile in care putem aplica logoul

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

REGIUNEA

Cahul

Versiunea principald a logoului,
cu logoul colorat pe fundal alb.

REGIUNEA

Cahul

Logoul hegru,
pentru imprimare alb-negru.

REGIUNEA

Cahul

Versiunea combinatd a logoului,
cu logoul colorat pe fundal negru,
ce pastreazd contrastul pentru
culoarea rosie.

REGIUNEA

Cahul

Logoul alb, pentru fundalurile intunecat
in care nu poate fi folosit logoul combinat.
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Utilizarea incorecta a logoului

1. Nu aplica logoul colorat 3. Nu aplica logoul alb
pe un fundal de nuantd pe un fundal de nuantd
apropiatd culorilor sale. . deschisd. Utilizeaza
Utilizeazd versiunea P, versiunea contrastantd
monocromd in alb. : a logoului.
REGIUNEA
‘ Cahul

REGIUNEA

Cahul

2. Nu aplica logoul
colorat pe un fundal
cu o huantd apropiatd
de culoarea neagra.
Utilizeazd versiunea
monocroma in alb.

4. Nu aplica logoul
colorat pe un fundal
prea incdrcat —
fncearcd logoul
monocrom sau
fncadreazd logoul
colorat intr-un pdatrat
REGIUNEA alb. REGIUNEA

CahUI Cahul

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare 22



Utilizarea incorecta a logoului

REGIUNEA

1. Nu altera proportiile logoului 2. Nu schimba pozitionarea elementelor

4. Nu aplica efecte grafice 5. Nu altera culorile logoului

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

3. Nu schimba fontul din logo

6. Nu schimba dimensiunile elementelor

23



Fontul

Ping

Fontul Regiunii Cahul, Ping, a fost ales pentru a
reflecta tonul prietenos al vocii brandului. Nu are
colturi ascutite, poate fi utilizat in mai multe limbi si

are doud posibile variatii: Ping Regular si Pink Heavy.  ieiiupeminscore om seecot onume ocest posti lncontost e ormele sttt

Fontul secundar, Arial, va fi utilizat doar in situatiile Fotunite transrmit bunGtate, caldurd s energie  specics comumear o

n care nu pOCIte fi utilizat Plﬂg poziti\?é _ valori care stau la baza brq'nduluig P .

ek, | Ping Regular ekt Avial Regular

intoate materialele ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ otundicand din ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

e abcdefghijkimnopqgrstuvwyz este posibild utilizarea abcdefghijklmnopqgrstuvwyz

1234567890!@#$% " &*() fontulutprincipal. 1234567890!@#$%"&*()
Ping Heavy Arial Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwyz abcdefghijkimnopqrstuvwyz
1234567890!@#$%"&*() 1234567890!@#$%"&*()

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare 24



Plasarea logoului alaturi de logourile

partenerilor

Atunci cand logoul Regiunii Cahul apare aldturi de alte logouri,
vom utiliza versiunea orizontald a acestuia, asigurdndu-ne cd
avem, pe verticald, dimensiunea maxima admisa.

Pentru a proteja logoul de intersectarea sa cu alte elemente
grafice, vom pdstra un spatiu neutru egal cu dimensiunea a doud
litere "C" din logoul nostru.

EUAMOLDOVA | " wjreoumes
REGIUNICHEIE | @thu[

EUAMOLDOVA | -} Recines

REGIUNI CHEIE @ Cahul

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

|
[
‘ e0ee,’ AYITY
e H
* * |
* *
* * ‘
* 5 * |
|
[

EU4MOLDOVA |

- mawcee,  Cahul

REGIUNEA

EU4MOLDOVA

REGIUNI CHEIE Cq hul
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Plasarea in raport cu logourile comunitilor

din Regiunea Cahul

Pentru utilizarea simbolului Regiunii Cahul in comunicarea
localitdtilor din regiune este prevdzutd o constructie speciald a
logoului. Aceasta contine simbolul regiunii, stema oficiald

a localitatiii si textul, precum urmeazd: Regiunea Cahul

si denumirea localitdtii scrise in fontul brandului.

’ - REGIUNEACAHUL ~

Comuna

REGIUNEA CAHUL

Comuna
Manta

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

77777777777

|
- REGIUNEA CAHUL ~

Satul
Colibasi

REGIUNEA CAHUL

Satul
Colibasi
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Grafica brandului

Culori principale

Emotia are multe variatii, la fel ca frumusetile din inima
Regiunii Cahul. In functie de context, pot fi utilizate
urmatoarele reprezentdri grafice ale logoului brandului.

In comunicare, fie pe fundal, fie in graficd, in calitate de
culoare primard vom utiliza culoarea rosie. Aceastd variantd
de graficd poate fi aplicatd in toatd comunicarea oficiald

a brandului.

In cadrul compozitiei grafice simbolul inimii aminteste

o floare care sugereazd mdandria Regiunii Cahul,
dar si sloganul brandului: ,Unde inima ta bate”.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare
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Grafica brandului

Culori secundare

Comunicarea, asemeni emotiilor, ia forme diferite.
Corespunzator, grafica brandului poate fi plasatd si
pe culorile secundare ale brandului.

Aceasta va fi utilizatd pentru scopurile mai putin
oficiale, precum si pentru comunicarea activitatilor
si initiativelor specifice regiunii, inclusiv distractive,
de sport, tineret etc.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare
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Pictograme

Cum construim pictograme in contextul brandului nostru

Pictogramele sunt o serie de simboluri si elemente
vizuale secundare, si reprezintd continuarea organicd
a identitdtii brandului nostru.

Inimd, nufdr, precum si alte elemente formate
din linii punctate — toate sugereazd bogdtia naturii
din Regiunea Cahul.

Recomanddm utilizarea acestora in contextele care
cer o comunicare mai degajatd, relevante contextului:
indicatoare, brosuri turistice, harti etc.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare
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Oldalelaal=lals

Elemente grafice care completeazd imaginea brandului

Pentru a personaliza materialele adiacente
brandului intr-un mod creativ, care respectad regulile
de identitate si tonul vocii, putem utiliza ornamentul
nostru ce simbolizeaza raddcinile nufarului si,
implicit, rdddcinile neamului nostru, ale oamenilor
nascuti si crescuti in Regiunea Cahul.

Ornamentul implicd culorile principale
si secundare ale brandului in combinatia
prezentatd in brandbook.

30
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Fotografie

Oameni

Pentru cd trdim si iubim din toatd inima, vom utiliza

in materialele brandului fotografii cu oameni din Regiunea
Cahul. Principiul de baza este autenticitatea chipurilor

si a emotiilor. Ele sunt cele care sugereazd grijd, bundtate,
prietenie — valorile impdrtdsite de brand.

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare 31



Fotografie

Naturd

Pornind de la bogdtiile naturii si unicitatea Regiunii Cahul,
vom opta pentru fotografii reale, ce prezintd cele mai
frumoase locuri de aici. Urmdand valorile de bazd ale
brandului, fotografiile de peisaj sunt autentice si transmit
unicitatea si spontaneitatea momentelor naturale din
regiune (rdsarit, apus, ploaie etc.)

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare
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Nufdrul, floarea acvaticd, reprezentativd pentru Regiunea Cahul,
fotografiatd in regim real, cu picaturi de apd pe frunze si petale.




Reguli de amplasare Titlu Titlu

v
contrast contrast Cahul

ale logoului

Pe materialele-tip, cele tipdrite sau digitale,
vom respecta regulile de amplasare ale logoului
pentru a transmite intocmai caldura si tonul
prietenos al brandului, care mereu comunicad din
inima.

() .
.. .
.. ..
2000000e, 0 Qesseseces

Recomanddm amplasarea logoului Regiunii
Cahul in colt, in functie de context. Titlul va fi
mereu amplasat in coltul din stdnga-sus.

In lipsa titlului, logoul va fi amplasat in partea
de sus, centrat. .

REGIUNEA

Subtitiu
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Parteall
Aplicarea elementelor

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare



Publicitatea pe panotaj stradal

Ulgelolgle e

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

37



Publicitatea pe panotqj stradal

Inima b\ T
sportulul 0 3

Cahul

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare
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Publicitatea in publicatii periodice
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Roll-Up
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Unde inima ta bate Unde inima ta bate

Unde inima ta bate

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare



Publicatii

REGIUNEA

Cahul

Bine ati venit
in Regiunea Cahul

Bine ati venit
in Regiunea Cahul Cahul

REGIUNEA

Bine ativenit
in Regiunea Cahul - “Cahul
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Expozitie
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Expozitie

Bine ati venit
in Regiunea Cahul

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brand



Sculptura urbana

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare



Produs cu drag in Regiunea Cahul

Produs cu drag
in Regiunea Cahuyl

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare
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Pungi promotionale
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Pungi promotionale
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Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare
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Insigna

Regiunea Cahul, unde inimata bate. Bt"d_n.',c'ig! si regulile de utilizare
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Basma
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Slide-uri de prezentari

Coperta

H2, Bine ativenit
in Regiunea Cahul

Titlul sectiunii

H2, Datele
demografice
in Regiunea
Cahul

Pagina _

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

Coperta

H2, Bine ati venit
in Regiunea Cahul

REGIUNEA

Cahul

%
%o

Pagina cu text

H3, Regiunea Cahul

Text 1, Regiunea Cahul este plind
de viatd, centrul urban se dez-
voltd, se creazd conditii bune
pentru diverse sporturi si un mod
sdndtos de viatd.

H4, Regiunea Cahul

Text 3, Regiunea Cahul este plind de viata.
Centrul urban se dezvoltd, sunt create
conditii bune pentru diverse sporturi si un
mod séndtos de viatd.

Regiunea este in curs de dezvoltare si

are resurse umane ce trebuiesc incurgjate
53 rdmand aici. Suntem oameni aprinsi si
stim s& dansam. Avem inima si aceasta
inimd bate.

Titlul sectiunii

w ° ° ! . 1 ;
H2, Invesw ocuparea * §
forteide ca

Stylesheet

H1 — Titlul, 75/90 pt
H2 — Titlul, 50/60 pt

H3 — Subtitlul, 30/36 pt

H4 — Subtitlul, 20/24 pt

Text 1 — Textul de introducere, 20/24 pt

Text 1 — Textul de bazd, 16/19.2 pt

Text 3 — Textul auxilir, 12/14 pt

el micr, 89 pt
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Facebook

Imagine de profil universald.
Varianta pe fundal rosu

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

< Q Regiunea Cahul

‘ 3 notifications

REGIUNEA

Cahul

Regiunea Cahul

@regiuneacahul

Learn More

% w ®

Publish Photo Promote View as

e 5 out of 5 - Cahul, Moldova

Home Posts Videos Photos Groups

Top fans Enable tc @
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Instagram

< REGIUNEACAHUL
Posts

{gy) regiuneacahul

View Insights
Qv N

89 likes

regiuneacahul @regiuneacahul este plina de viata,
centrul urban se dezvoltd, se creaza conditii bune
pentru diverse sporturi si un mod sdnatos de viata.
#eudcahul #inimacahul #regiuneacahul

A Q ® @

Regiunea Cahul, unde inima ta bate. Brandul si regulile de utilizare

REGIUNEACAHUL
Posts

{gy) regiuneacahul

/

REGIUNEA |,

W

G

View Insights
QY W

89 likes

regiuneacahul @regiuneacahul este plind de viat4,
centrul urban se dezvolt, se creaza conditii bune
pentru diverse sporturi i un mod sané&tos de viata.
#eudcahul #inimacahul #regiuneacahul

an Q ® @

< REGIUNEACAHUL
Posts

{gyy regiuneacahul

View Insights
®QYV W

89 likes

regiuneacahul @regiuneacahul este plina de viata,
centrul urban se dezvolt3, se creaza conditii bune
pentru diverse sporturi si un mod sanéatos de viata.
#eudcahul #inimacahul #regiuneacahul

an  Q ® @
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Pagina web
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Cahul
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Transport
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